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Este reajuste foi muito importante,
100% no porte da carta simples (até
' 20g), que passou de Cz$ 0,50 para Cz$
1,00. Muito mgis do que isto para
oulros servicos, como os imMpressos
‘'porte pago' onde o primeiro porte
passou de Cz$ 0,18 para Cz$ 0,50,
acusando um aumento de 177%.

O indice ‘“‘médio’" desse reajuste

utilizados. Para os grandes usuarios,
| esta média situa-se ao redor de 130%.

| Apoés duas semanas de refletida
andlise destes numeros, cuvidas as
empresas filiadas a4 Abemd, que
reune os maiores usuarios do Correio
no Brasil, ja temos uma idéia clara
da reacae destes empresdrios ao
‘‘pacote postal”.

~ Esta reacdo é um unanime ‘“‘Sim,
entendemos’’, seguida de um ““Agora,
esperameoes’’,

Entendemos os motivos que leva-
—-{ram os Correios a reajustar suas
|'tarifas, por todos reconhecidas como
| defacadas em relacio aos custos,

| Entendemos a necessidade de uma

¢statal da importincia da ECT ter

e | Suas finangcas saneadas, para que
e- | possa desempenhar o papel essencial

fns Servigos, como possa ultrapasss-
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Que a ECT possa investir na
ampliacdo dos servicos atualmente
prestados e criar novos, ajudando o
crescimento significativo que tem
experimeniado o markeling direto
nos ultimoy anos,

O marketing direto yem crescendo
de ano para ano, e esté fendmeno ndo
se iniciou com o Cruzado, J& em 1985,
apesar da inflacdo, o8 numerog do
selor ucusaram crescimento real de
20, em relacdio ao ano anterior.
Para esle ano previa-se um cresci-
mento de 60%, mas agora parou-se
para refazer as contas, depois do
“engarrafamentd postal’” causado

las eleicdes e as greves de novem-
E‘r'n. que prutl}camcnte paralisaram

crescendo no Brasil. Se o contrario

entfio esta atividade tera os seus dias
contados entre nés.

Nos Estados Unidos, a mala direta
ja é a primeira midia em escala
nacional (29% das verbas), suplan-
tando a TV (com 26%). Este fenomeé-
no foi se cristalizando ao longo dos
ultimos dez anos, gracas & eficiéncia

da mala direta e, logicamente, gra-

cas a eficiéncia do correio americano
e as facilidades por este concedidas
a0 desenvolvimento do marketing
direto.

Esperamos que a mentalidade de
favorecimento do marketing direto
continue a prevalecer na ECT, fazen-
do valer as sdbias palavras de seu

residente, Laumar Mello Vasconcel-
0s, em Forum de Debates realizado
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| dendo do “mix’" dos servigos da ETC lecicos como norma para seus diver anuais (ou semestrais como em 86), POIS oS inte 0 crecimento do

volume das malas diretas, das car-
tas, dos reembolsos e ndo o seu
“desaquecimento”’,

Como somos otimistas por nature-
za, por estarmos num negéc¢io que
representa o futuro (vide os mimeros
americanos), acreditamos, na pri-
meira hipétese e- damos toda a
“for¢a’’ & ECT, com cuja presidéncia
e diretorias regionais pretendemos
continuar colaborando estreitamente
na busca de solugdes técnicas, eco-
nomicas e politicas que permitari ao
Correio brasileiro ser este grande
agente do crescimento ¢a mais mo-
derna forma de comercializacéio e de

.comunicag¢ao, 0 marketing direto.
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